MARKETING I PR U SPORTU – PROJEKTNI ZADACI
GRUPA I
Opis situacije:

Srbija je dobila organizaiju Evropskog prvenstva u Fusbalu.

Zadatak:

Osmisliti marketinšku kampanju za popularizaciju fusbala ( napraviti razliku između malog fudbala i fusbala- u javnosti se ti pojmovi mešaju).
GRUPA II
Opis situacije:

Pre raspada Jugoslavije hokej je bio popularan na našim prostorima. Ledena hala je bila puna. 
Zadatak:

Kako ponovo napuniti halu Pionir? Osmisliti marketinšku kampanju uključujući prateće manifestacije poput revijalnih utakmica za privlačenje mladih.
GRUPA III

Opis situacije:
Popularizacija američkog fudbala- ragbija u Srbiji: mi imamo kvalitetne klubove uprkos velikim ulaganjima imajući u vidu da smo mi siromašna zemlja, kotiramo se dobro, kod nas dolaze američki treneri i igrači.
Zadatak:

Osmisliti marketinšku kampanju koja ima za cilj da se uključe mladi iz rizičnih grupa- delikventi i na taj način da kanališu agresiju. Ragbi služi da se kanališe agresija, odnosno da se ispolji na terenu a  ne van njega.

GRUPA IV

Opis situacije:

Sport bi trebalo da promoviše moral, poštovanje autoriteta, poštenu igru, humanost.
Zadatak:
Osmislite kampanju za promociju sporta, inspiratori u kampanji  su vrhunski sportisti koji mogu poslužiti kao pozitivni modeli mladima. 
